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Qualitat Zertifizierung
mit Brief und Siegel durch die Made in Germany GmbH

Nach wie vor genieBt das Gutesiegel Made in Germany bei Verbrauchern und Ge- Die Made in Germany GmbH ist Ihre erste Anlaufstelle, wenn es um die

schaftskunden im In- und Ausland ein hohes Ansehen. Sie alle verbinden das Label Zertifizierung Made in Germany geht.

seit vielen Jahrzehnten mit Attributen wie Qualitat, Wertigkeit, Langlebigkeit und

Nachhaltigkeit, allen Trends der Globalisierung und der damit einhergehenden Idee Als unabhéangiger Experte bieten wir Innen eine schnelle und unburokrati-

eines weltweit agierenden Konsumenten zum Trotz. sche Zertifizierung, die nach einheitlichen und nachvoliziehbaren
Kriterien durchgefuhrt wird. Das minimiert Rechtsunsicherheiten und

Immer mehr Verbraucher suchen bei der Kaufentscheidung nach Orientierung. Ne- starkt die Position am Markt durch ein attraktives Differenzierungsmerkmal.

ben Qualitét, Service und Preis stellt die Herkunft aus Deutschland einen wichtigen

Aspekt dar. Daher ist es fUr viele deutsche Unternehmen erstrebenswert, ihre Produk-

te mit der begehrten Herkunftsangabe zu schmucken; nicht zuletzt des-
halb, weil Privat- und Geschéftskunden dafur bereitwillig etwas tiefer in die
Tasche greifen.
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Ohne Zertifizierung
kein Vertrauen

Die meisten dieser Gutesiegel sind selbst erstellte Gltesiegel ohne klare Kriterien.
Deshalb ist es fur Kaufer nicht nachvollziehbar, ob und welche Kriterien bei der
Vergabe des Siegels angewandt wurden.

Selbsterfundene Siegel Unser Siegel

fgw. g‘%\

N

e
Deutschland

Unabhangig & glaubwurdig

Die Made in Germany GmbH bietet fur die Zertifizierung einheitliche Kriterien,
damit die Herkunft des Produkts fur Verbraucher und Eink&uferunternehmen
nachvollziehbar ist. Es missen mindestens 51 % der Wertschopfung in
Deutschland erfolgen.

Eine Studie
bestatigt den Mehrwert

Eine Studie von Roll & Pastuch hat nachgewiesen, dass Verbraucher fur ,Made in
Germany® im Schnitt bis zu 40 Prozent mehr zu zahlen bereit sind. Spitzenreiter
sind die Chinesen. Sie wurden im Schnitt sogar 80 Prozent Aufschlag fur deutsche

Produkte zahlen.

Fakten

Fur 58 % der Befragten ist Made in Germany ein Kriterium

o,
76 .
8% beim Kauf von Waren.
Der Dieselskandal hat keine Auswirkungen auf Made in
70% Germany und die Entwicklung wird langfristig sehr positiv
ausfallen, sagen 70 % der Befragten.
70 % bevorzugen So wird Made in Germany
o Made in Germany wahrgenommen
70% gegenuber anderen Her-
kunftsbezeichnungen.
| 50% | 48%

Im Schnitt wirden
Verbraucher 40 % mehr
o,
40% fUr Produkte Made in
Germany bezahlen.

hochwertige
Verarbeitung

Die Chinesen sind be- o
80% reit, 80 % mehr fur Quali- I 47%
° tat Made in Germany zu
bezahlen. herausralglende
Qualitat

Zuverlassigkeit

I 38%

hohe technische
Standards
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Schnell & einfach

zum Gutesiegel

Registrieren: Im ersten Schritt registrieren Sie sich mit lhrem Un-
ternehmen kostenlos auf www.madeingermany.online.

Online-Fragebogen: In der Verwaltung lhres Profils kénnen Sie
nun die Zertifizierung mittels Onlinebefragung starten.

Nachweis: Geben Sie alle erforderlichen Angaben gewissen-
haft an und laden Sie den jeweiligen Nachweis mittels Datei-

upload hoch.

Uberpriifung: Ihre Angaben werden von unseren Mitarbeitern
Uberpruft und das Ergebnis wird Ihnen innerhalb weniger Tage
mitgeteilt.

Zertifizierung durch die
Made in Germany GmbH

Konditionen
zur Zertifizierung

Die Zertifizierung wird ausschlieBlich fir Produkte vorgenommen.

Zertifizierung BRSSO

Zertifizierung ab 39 Euro/Monat, je nach Produktmenge. Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer
@ Bequeme Onlinebeantragung @ Einfache Verldngerung
Schnelle und unbtrokratische Das Siegel kann durch Bestatigung
Beantragung des Gutesiegels. der Angaben jahrlich erneuert werden.
@ In 3 Tagen zum Ergebnis @ Kein Risiko
In Suchergebnissen noch bessere Kosten fallen erst nach positiver
Sichtbarkeit mit dem Gutesiegel-lcon. Zertifizierung an.

@ Nur 0,0078 € Kosten je Produkt bei 5.000 verkauften Produkten
Die Zertifizierungskosten sind pro Produkte verschwindend gering. Die
Wirkung der Zertifizierung hingegen kann bei vielen Produktgruppen I
zu deutlichen Gewinnsteigerungen fihren — sogar von bis zu 80 %. I
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SIE HABEN
NOCH FRAGEN?

Kontaktieren Sie uns unter +49 8654/7771237
oder unter info@madeingermany.online

Giitesiegel
Made in Germany
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lhre Vorteile
auf einen Blick
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Klarheit und Transparenz

Das Gutesiegel der Made in Germany GmbH bietet eindeu-
tige Kriterien sowie Transparenz fur Kaufer. Ein faires Siegel
als Huter des Qualitatsstandards von Made in Germany.

Wettbewerbsvorteil sichern

Studien verschiedener Forschungseinrichtungen haben be-
wiesen, dass die Herkunftsbezeichnung Made in Germany
die Verkaufszahlen der gekennzeichneten Produkte positiv
beeinflusst.

Beliebteste Herkunftsbezeichnung

Bei den beliebtesten Herkunftsangaben rangiert ,Made
in Germany* an erster Stelle. Die Kennzeichnung steht fur
Qualitat, Sicherheit, Design und fortschrittliche Technik.

Auf Nummer sicher gehen

Mit unserer gepruften Zertifizierung mindern Sie das Risiko,
von Anwalten abgemahnt zu werden. Unser aussagekrafti-
ges Siegel unterstltzt Sie in hohem MaBe.

Aussagekraft & Reputation

Mit unserem Zertifizierungsverfahren erhalten Sie das aussa-
gekraftige Qualitatssiegel der Made in Germany GmbH. lhr
Reputationsindex wird sich spurbar verbessern und Ihr 6ffentli-
ches Ansehen steigt.

Vereinfachte Exportverzollung

Bei der Exportverzollung kommt es immer wieder zu uner-
warteten Hurden durch Zollbehérden. Das Made-in-Germa-
ny-Gutesiegel senkt die Risiken von Unstimmigkeiten bei der
Verzollung.

SETZEN SIE EIN
ZEICHEN!

Das Made-in-Germany-Giitesiegel
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Kriterien fur die
Zertifizierung

Made in Germany

Kriterien fur die Vergabe des
Made-in-Germany-Gutesiegels

1. Einleitung

Dieser Kriterienkatalog beinhaltet alle Anforderungen,
die Hersteller und Dienstleister aller Branchen fur eine
erfolgreiche Zertifizierung geméaB dem Made in Ger-
many GmbH-Prifstandard ,Made in Germany* erflillen
mussen.

1.1 Vergabe

Vergeben wird das Made in Germany-GuUtesiegel der
Made in Germany GmbH in einem schriftlichen Pri-
fungsverfahren.

Grundsétzlich gilt, dass die wesentlichen produktspe-
zifischen Eigenschaften in Deutschland gefertigt wer-
den mussen und ebenfalls mindestens 51 % der Wert-
schépfung des Produktes, der Produktgruppe oder
Dienstleistung in Deutschland erfolgen muss. Ferner
muss die Organisation nachweislich durch Arbeits-
und Ausbildungsplatze sowie Investitionen im Inland
einen Beitrag zur Starkung des Standortes Deutsch-
land leisten.

Das Zertifikat und das Prufzeichen ,Made in Germany*
erhalten lediglich Organisationen, die im Rahmen des
Prufverfahrens die Konformitat zum Kriterienkatalog
nachweisen konnten. Jahrlich erfolgt eine Uberprifung.

2. Voraussetzungen und

Ausschliisse
Das Prufverfahren setzt voraus, dass die Organisation
alle relevanten gesetzlichen und sicherheitsrelevanten
Regelungen und Verordnungen kennt und ordnungs-
gemaRl umsetzt. Sofern aufgrund anderer Vorschriften
ein Nachweis des Rechts auf FUhrung der gesetzlichen
Herkunftsbezeichnung ,Made in Germany* notwendig

ist, mussen diese Unterlagen vorgelegt werden. Ferner
muss die Organisation fur die zu prufenden Produkte
und Dienstleistungen Nachweise zu deren technischer
und gesundheitlicher Sicherheit erbringen.

Das Prufverfahren ,Made in Germany* ersetzt keine
rechtliche, steuerrechtliche oder betriebswirtschaftliche
Beratung wie z.B. im Sinne des Rechtsberatungsge-
setzes (RBerQ).

Die Eigentumsverhaltnisse des Unternehmens sind fur
die Zertifizierung ohne Bedeutung. Auch auslandische
Unternehmen mit Sitz in Deutschland kénnen das Pruf-
zeichen ,Made in Germany* erhalten.

MaBgebliche Anderungen des Produktes oder der
Dienstleistungen sowie Anderungen von Lieferanten
oder Dienstleistern sind der Zertifizierungsstelle sofort
mitzuteilen. Die Zertifizierungsstelle prift dann den
erforderlichen Handlungsbedarf.

Um eine nachhaltige Aussage Uber die Wertschop-
fungstiefe einer Organisation erheben zu kénnen, muss
die Organisation die Daten aus der Kosten- und Leis-
tungsrechnung fur das Produkt oder die Produktgrup-
pe fur den Zeitraum der letzten 3 Jahre zur Verfigung
stellen.

3. Priifungsablauf
Der Herstellungsprozess wird durch Dokumentenpru-
fungen und ggf. Abnehmerbefragungen bewertet.

Neben dem Datenmaterial aus der Kosten- und Leis-
tungsrechnung werden Sttcklisten mit den dazugeho-
rigen Lieferanten der letzten 3 Jahre zur Uberpriifung
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Kriterien fur die Vergabe des
Made-in-Germany-Gutesiegels

der Wertschopfungstiefe zur Verfugung gestellt. Ist die
ermittelte Wertschopfungstiefe der Organisation nach
der ersten lteration leicht unter 51 Prozent, kbnnen Vor-
leistungen, die maBgeblich im Inland gefertigt wurden,
mit bis zu 50 Prozent berlcksichtigt werden.

Die Einhaltung der Kriterien wird jahrlich tberwacht.
Unter der Pramisse einer jahrlichen Prifung werden
das Zertifikat und Prufzeichen vergeben.

4. Begriffe
Wichtige Begriffe und Erlauterungen fur die Ermittlung
der Wertschopfungstiefe.

4.1 Leistung
Leistung ist der mit Netto-Verkaufspreisen bzw. Ver-
rechnungspreisen bewertete Output.

4.2 Vorleistungen

Vorleistungen sind der bewertete, fremdbezogene In-
put (wie Teile, Halbfabrikate und Dienstleistungen), der
fur die Herstellung des Outputs benétigt wird.

Als Vorleistung wird auch der Input betrachtet, der in
eigenen Zweigstellen oder Unternehmensteilen der
Organisation erstellt wird.

4.3 Wertschépfung
Wertschépfung = Leistung — Vorleistung

4.4 Wertschépfungstiefe

Die Wertschopfungstiefe (WT) ist das Verhaltnis von
Wertschopfung zu Leistung.

WT= Wertschopfung/Leistung

12 | Made in Germany GmbH

5. Alilgemeine Anforderung

1. MaBgeblich ist, wo das Produkt schwerpunktméa-
Big gefertigt wird und wo der gréBte Anteil der
Wertschopfung anfallt. Im Vordergrund steht der in
Deutschland erbrachte Wertschépfungsanteil am
gesamten Herstellungsprozess eines Produktes.

2. Die wesentliche produktspezifische Eigenschaft
aus Sicht der Abnehmer muss bekannt sein und in
Deutschland gefertigt sein.

3. Rohstoffe, also unbearbeitete Materialien, kénnen
bei der Erhebung der Wertschdpfungstiefe ausge-
schlossen werden.

ANMERKUNG: Sollte das Unternehmen die wesentli-
che produktspezifische Eigenschaft nicht kennen, dann
mussen dazu die Abnehmer nachweislich und repré-
sentativ befragt werden.

6. Anforderungen an das

Management
Die Organisation lebt intern sowie extern eine definierte
Kultur, welche die nachhaltige Sicherung und Stéarkung
des Produktionsstandortes Deutschland und deren
Produkte beinhaltet.
Alle fur das Produkt erforderlichen Sicherheitsanfor-
derungen sind bekannt und es kann nachgewiesen
werden, dass sie erfullt sind.
Das Unternehmen bemuht sich nachweislich um
die Schaffung und den Erhalt von Arbeitsplatzen in
Deutschland. Es sollte in Deutschland ausbilden und
eine aktive Personalentwicklung betreiben. Hierfur wer-
den mindestens einmal pro Jahr folgende, unterneh-
mensspezifische KenngréBen ermittelt und aufbereitet:

a. Investitionen in Deutschland und Verhéaltnis zu den
Gesamtinvestitionen

b.Mitarbeiter in Deutschland und Gesamtanzahl der
Mitarbeiter

c. Auszubildende in Deutschland und Verhéaltnis zur
Gesamtanzahl der Arbeitnehmer in Deutschland

d.Ubernahme von Auszubildenden in Deutschland
und Verhéltnis zur Gesamtzahl der Auszubildenden
in Deutschland

e. Neueinstellungen in Deutschland und Verhaltnis zur
Gesamtanzahl der Arbeitnehmer in Deutschland.
Das Management formuliert klare Ziele hinsichtlich
des Herstellungsprozesses und der betreffenden
Wertschopfung in Deutschland, kommuniziert und
fixiert diese Ziele im Unternehmen.

7. Anforderungen an Lieferanten und
Beschaffungsstrategie

a.Das Unternehmen verfugt Uber eine Beschaffungs-
strategie, die moglichst auf deutschen Zulieferern /
Herstellern basiert.

b.Es ist dem Unternehmen bekannt, in welchen
Landern die bezogenen Vorleistungen hergestellt
werden. Vorleistungen, die nicht in Deutschland
hergestellt werden, sind j&hrlich und nachweislich
zu Uberprifen.

c. Leistungen von Lieferanten kénnen zu 50 % an-
gerechnet werden, wenn deren Wertschépfung in
Deutschland ebenfalls nachweislich belegt ist.

8. Anforderungen an die Wertschop-
fungstiefe und Kosten-/Leistungs-
rechnung

a. Die Kosten- und Leistungsrechnung ermdglicht eine
transparente Aufgliederung der Kosten mindestens
auf Produktgruppenebenen, sodass auf dieser
Grundlage die Wertschopfungstiefe berechnet wer-
den kann.

b.Die zu zertifizierende Leistung verflgt Gber eine
Wertschopfungstiefe von mindestens 51 %, und
mindestens 51 % des Herstellungsprozesses mus-
sen im Inland verankert sein.

c. Die produkt- bzw. produktherstellungsbezoge-
ne Wertschopfungstiefe des Produktes oder der
Dienstleistung wird auf Basis der letzten drei Kalen-
der- bzw. Geschaftsjahre ermittelt.
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